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Targi Regionów i Produktów Turystycznych 

Trade Fair of Regions and Tourist Products
Poznań, 20 – 23. 10. 2010                                                                                
POLSKI PRODUKT TURYSTYCZNY

termin nadsyłania zgłoszeń



14.09.2010
	Firma Wystawcy (pełna nazwa)

	Upoważniona osoba kontaktowa (imię, nazwisko, stanowisko, telefon, fax) 


Skan formularza  wraz z fotografiami produktu turystycznego prosimy przesłać w wersji elektronicznej na adres internetowy: 
Izabela.Staskiewicz@mtp.pl
	Miejsce na opis produktu turystycznego (max 1000 znaków wraz ze spacjami)

a. Rdzeń produktu

Opis szczególnej atrakcji turystycznej, która stanowi wizytówkę regionu przyciągającego turystów. Atrakcją tą mogą być:

· walory naturalne, np. jeziora, lasy, ukształtowanie powierzchni, kanały, groty itp.

· walory antropogeniczne, np. pałace, zamki, kościoły

· tradycje historyczne, np. miejsca szczególnych wydarzeń, przejawy kultury ludowej, obrzędy, pozostałości kultury materialnej

· osiągnięcia współczesności, np. budowle, obiekty infrastrukturalne itp.

b. Produkt rzeczywisty 

· stan i jakość bazy noclegowej i gastronomicznej

· sposoby informowania o produkcie

· dostępność komunikacyjna (połączenia lotnicze, drogowe, kolejowe, stan dróg)

· szlaki turystyczne (wodne, rowerowe, piesze)

c. Produkt poszerzony

· stan i usytuowanie parkingów

· poziom usług bankowych (bankomaty, możliwości realizacji czeków)

· poziom usług ubezpieczeniowych

· usługi medyczne: liczba lekarzy, dentystów, dostęp do podstawowych usług medycznych

· bezpieczeństwo: jednostki policji, straż miejska

· organizowane imprezy sportowe, rekreacyjne, kulturalne, folklorystyczne

· stacje serwisowe (możliwość podstawowego serwisu samochodów)




	_________________________________
Miejsce i data / Place and date of signing
	___________________________________
Pieczęć firmy Wystawcy / Exhibitor’s stamp
	______________________________
Podpis osoby uprawnionej do reprezentowania firmy

 (Signature of person authorised to company's representation)
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